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Kalkulator MER i zysku po reklamie: policz w 5 minut, ile naprawde

zostaje

Wydrukuj, wez ostatni miesigc z kasy i wypetnij osiem pol. Reszta to cztery dziatania. Kolumna Przyktad pokazuje
sklep 250 000 zt z kasy, zebys$ widziat, jak to wyglada z prawdziwymi liczbami. Trzy puste kolumny sg na Twoje
trzy ostatnie miesigce obok siebie, bo jeden miesigc to anegdota, trzy to trend.

POLE

WPISUJESZ (8 POL)

A Przychod z kasy sklepu (netto,
wszystkie kanaty)

B Zwroty i anulacje w tym miesigcu
(o Wydatek Google Ads

D Wydatek Meta Ads

E Inne wydatki na reklame

(porownywarki, influencerzy,
TikTok, obstuga kampanii)

F Marza brutto na produkcie (% od
ceny netto po odjeciu kosztu
zakupu lub produkciji)

G Koszt obstugi jednego zamoéwienia
(pakowanie, dostawa ponad to, co
ptaci klient, ptatnosci, obstuga)

H Liczba optaconych zamowien

SKAD WZIAC

Panel sklepu,
zamowienia
optacone

Panel sklepu,
korekty

Faktura Google,
nie panel

Faktura Meta

Faktury

Ksiegowos¢ albo
cennik dostawcy

Suma kosztow /
liczba zamowien

Panel sklepu

LICZYSZ (4 DZIALANIA PLUS 3 POMOCNICZE)

P Przychod netto po zwrotach=A -B

w Wydatek reklamowy razem = C + D
+E

MER MER =P /W (ile ztotych przychodu

na 1zt reklamy, ze wszystkich
kanatow)

| Koszt obstugi razem = G x H

z Zysk brutto po reklamie =P x F - W
-1

CAC Koszt pozyskania zamowienia = W
/H

J Marza po obstudze = F - (I / P)

MERy, MER progowy = 1/ J (ponizej tej

liczby reklama doktada do interesu)

PRZYKLAD 250
TYS.

250 000 zt

12 500 zt

25000 zt

18 000 zt
2000 zt

40%

60 zt

95

237 500 zt
45 000 zt

5,28

5700 zt

44 300 zt

474 zt

37,6%
2,66

MIESIAC 1

MIESIAC 2

MIESIAC 3

Sprawdzenie: zysk po reklamie jako procent przychodu = Z / P = 44 300 / 237 500 = 18,7%. Przy tej samej sprzedazy, ale ROAS z
panelu Meta 8,0 i Google 6,0, kto$ mdgtby uznaé, ze budzet mozna podwoi¢. MER 5,28 mdwi, ze masz zapas do 2,66, ale kazdy

dodatkowy ztoty reklamy przynosi mniej niz poprzedni, wiec podwojenie budzetu rzadko podwaja przychod.



Progi MER dla Twojej marzy

MARZA MER MER ZDROWY MER DO
BRUTTO E PROGOWY (ZYSK 10% SKALOWANIA

(ZYSK 0) PRZYCHODU)  (ZYSK 20%)
25% 4,00 6,67 20,0
35% 2,86 4,00 6,67
45% 2,22 2,86 4,00
60% 1,67 2,00 2,50

Wzory: MER progowy = 1/ F. MER zdrowy =1/ (F - 0,10). MER do
skalowania = 1/ (F - 0,20). Tabela pomija koszt obstugi
zamowienia, wiec dla wiasnych liczb podstaw J zamiast F. Przy
marzy 25% reklama ptatna prawie nigdy nie skaluje: potrzebujesz
MER 6,67, zeby zarobi¢ 10%. To nie jest problem kampanii, to
problem ceny albo kosztu zakupu.

Dlaczego MER, a nie ROAS

ROAS liczy kazda platforma po swojemu i kazda przypisuje
sobie sprzedaz, ktora i tak by sie wydarzyta. MER dzieli
przychdd z kasy przez wszystkie wydatki reklamowe, wigc
nie da sie go zawyzyc¢ zmiang okna atrybucji. Zysk po

reklamie méwi, ile z tego zostaje po marzy i obstudze. Te
dwie liczby wystarczg, zeby podjgc¢ decyzje o budzecie.
Reszta to szczegoty dla osoby, ktéra prowadzi kampanie.
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Wroctaw

Co zrobi¢ z wynikiem

TWOJ MER

VS PROG DECYZJA

ponizej Reklama zjada marze. Zatrzymaj skalowanie,

MER, napraw pomiar, tnij kampanie bez sprzedazy w
kasie.

MER, do Zarabiasz, ale cienko. Pracuj nad konwersjg i

zdrowego koszykiem, nie nad budzetem.

zdrowy do  Doktadaj budzet po 15-20% na dwa tygodnie i

skalowania patrz, czy MER trzyma sig nad zdrowym.

powyzej Prawdopodobnie niedoinwestowany. Rosnij

skalowania szybciej, dopoki MER nie spadnie do progu

zdrowego.

Licz co miesigc, tego samego dnia, z faktur i z kasy. Nie z panelu
Google ani Meta. Jesli suma konwersji z paneli jest wigksza niz A
pomiar ktamie i MER jest jedyng liczbg, ktérej mozesz ufac.

1

Trzy putapki przy wypetnianiu

o Pole A netto, bez VAT. Jesli w kasie masz brutto,
podziel przez 1,23. Inaczej MER wyjdzie zawyzony
023%.

e Pole F to marza na produkcie, nie narzut. Kupujesz
za 1500, sprzedajesz za 2 500 netto: marza 40%,
narzut 67%.

e Pole G bez kosztéw statych. Czynsz i pensje nie
rosng z kazdym zamoéwieniem. Do zysku po
reklamie liczysz tylko to, co rosnie razem ze
sprzedaza.

Petne wyjasnienie réznicy: mateuszkosobucki.pl/blog/mer-vs-
roas



