CHECKLISTA
ecomelevator - mateuszkosobucki.pl

WERSJA 2026.08

Audyt pomiaru w 30 minut: 15 punktéw do sprawdzenia w GA4,

Google Ads i Meta

Wez ostatni petny miesigc. Otwodrz obok siebie panel sklepu, GA4, Google Ads i Meta Events Manager. Przy
kazdym punkcie zaznacz zielone albo czerwone. Zanim uwierzysz w ROAS z panelu, sprawdz, czy panel w ogole

widzi Twojg sprzedaz.

CO SPRAWDZIC GDZIE KLIKNAC
GA4: CZY WIDZI KASE

1 O Liczba transakcji
GA4 vs kasa sklepu

GA4 > Raporty » Monetyzacja
> Zakupy e-commerce. Obok:
panel sklepu > Zamowienia,
ten sam miesigc, tylko
optacone.

2 (O Przychod GA4 vs
kasa

Ta sama S$ciezka, kolumna
Przychod. Sprawdz, czy
poréwnujesz netto z netto.

3 (O Podwajne tagi na
stronie
podziekowania

Rozszerzenie Tag Assistant,
zt6z zamowienie testowe,
obejrzyj zdarzenia na stronie
po ptatnosci.

4 (O Slepe zrédta:
direct i unassigned

GA4 > Raporty » Pozyskiwanie
> Pozyskiwanie ruchu, wymiar
Sesja: zrédto/medium,
metryka Przychdd.

5 (3 Tryb zgody
(Consent Mode v2)

Tag Assistant > zaktadka
Consent. GA4 > Administracja
> Ustawienia danych »
Zbieranie danych.

GOOGLE ADS: CO LICZY JAKO SPRZEDAZ

6 ([ lle dziatan liczy sie
jako Zakup

Google Ads > Cele »
Podsumowanie > kolumna
Dziatanie gtéwne.

7 (O Wartos¢ konwersji  Google Ads > Cele > wybierz
Zakup > Wartos$¢. Porownaj z
wartoscig kilku zaméwien w

kasie.

8 [ Model atrybuciji i
jego zmiany

Google Ads » Cele » Zakup >
Model atrybuciji. Sprawdz
historig zmian w Narzedzia >
Historia zmian.

9 (O Konwersje offline
(telefon, salon)

Google Ads > Cele »
Konwersje > Przesytanie. Meta
> Events Manager > Zbiory
danych offline.

META: PIKSEL, SERWER, OKNO

10 (O CAPIlobok piksela Meta > Events Manager > Twoj
piksel > Przeglad > zdarzenie
Purchase > Metoda

potaczenia.

1M (O Parametry
zdarzenia Purchase

Events Manager » Testuj
zdarzenia. Zt6z zamoéwienie
testowe i rozwin zdarzenie.

JAK WYGLADA DOBRZE

GA4 widzi 85-100% zamowien z
kasy. Réznica podobna co
miesigc.

Réznica ponizej 10% i stata.
Wiesz, czy GA4 liczy z VAT i
dostawa.

Jedno zdarzenie purchase na
zamowienie, jeden identyfikator
transakcji.

Direct ponizej 20% przychodu,
unassigned ponizej 5%. Maile i
SMS majg UTM.

Tagi reagujg na baner, GA4
pokazuje konwersje modelowane,
Google Ads nie ostrzega.

Jedno dziatanie gtéwne Zakup.
Import z GA4 albo tag Ads, nie
oba naraz.

Wartos$¢ dynamiczna, ta sama
definicja co w kasie (netto, bez
dostawy), waluta PLN.

Jeden model przez caty rok
(oparty na danych albo ostatnie
klikniecie). Wiesz, ktory.

Zamowienia telefoniczne i z
salonu wracajg do platform co
tydzien z identyfikatorem
kliknigcia albo mailem.

Purchase z dwdch zrodet:
przegladarka i serwer.
Deduplikacja powyzej 90%.

Jakos¢ dopasowania 6 lub wigcej.

Value, currency i content_ids
zgodne z zamowieniem i z
katalogiem.

JAK WYGLADA ZLE

GA4 widzi ponizej 70% transakcji.
Réznica skacze z miesigca na
miesigc.

Réznica ponad 15% albo GA4
pokazuje wiecej niz kasa
(duplikaty).

Dwa purchase (GTM plus wtyczka
sklepu). Przychdd liczony
podwadjnie.

Direct 40% lub wigcej,
unassigned ponad 10%.
Newsletter widoczny jako direct.

Baner nic nie blokuje (ryzyko)
albo blokuje wszystko bez trybu
zgody (tracisz 30-50% danych).

Kilka dziatan Zakup liczonych
razem (GA4 plus tag plus stare).
ROAS zawyzony 1,5-2x.

Wartos¢ stata, brutto z VAT i
dostawa, albo puste zero przy
czesci zamowien.

Model zmieniany w trakcie roku.
Porownujesz miesigce liczone
réznie.

Nic nie wraca. Platformy ucza sie
na dwéch trzecich Twojej
sprzedazy.

Tylko przegladarka. Brak CAPI.
Jakos$¢ dopasowania ponizej 5.

Value rowne zero, brak currency,
content_ids nie pasujg do
katalogu.



CO SPRAWDZIC GDZIE KLIKNAC

12 (3 Okno atrybucji w
raporcie

Ads Manager > Kolumny >
Poréwnaj okna atrybuciji.

Zaznacz 7-dniowe klikniecie,
1-dniowe kliknigcie i 1-dniowe

wyswietlenie.

13 O Wykluczenia
kupujgcych

Meta > Grupy odbiorcow >
Niestandardowa z piksela

(Purchase 30-90 dni) i z listy

klientéw. Google Ads >
Odbiorcy » Wykluczenia.

KASA: CO POZA PLATFORMAMI

14 ([ Zamoéwienia
telefoniczneiz
salonu z tagiem
zZrodta

zamowienia reczne z

pole Zrédto albo tag.

15 (O Luka atrybucji
liczona co miesiac

Arkusz: przychéd z kasy,

miesigc. Jedna linia na
miesigc.

Wynik: ile z 15 masz na zielono?

Licz tylko punkty, ktore sprawdzites w danych, nie te, o

ktorych myslisz, ze sg w porzadku.

0-9

Pomiar ktamie.

10-12

Kampanie

Panel sklepu > Zamowienia »

ostatniego miesigca. Sprawdz

obok suma konwersji Google
Ads, Meta i GA4 za ten sam

13-15

Mozesz rozlicza¢

JAK WYGLADA DOBRZE

Wiesz, jakag czes¢ wyniku daje
samo wyswietlenie. Raportujesz
wynik z kliknigc.

Kupujacy z ostatnich 30-90 dni
wykluczeni z kampanii na nowych
klientéw. Lista klientéw wgrana.

Kazde zamoéwienie reczne ma tag:
telefon, salon, mail, oraz skad
klient (reklama, polecenie,
powrot).

Liczysz co miesigc: kasa minus
(Google plus Meta) rowna sie
reszta. Obok MER z kasy, nie tylko
ROAS.

miesigcu

klik, 1d wys$w.)

GA4 widzi (purchase)
Google Ads raportuje konwers;ji

Meta raportuje konwersji (7d

Nie podejmuj
decyzji
budzetowych na
tych liczbach,
napraw najpierw
punkty 1, 3, 6 10.

optymalizuja sie
ERPAVENRY )
danych. Da sie
pracowac, ale
ROAS traktuj jako
kierunek, nie
liczbe.

Mateusz Kosobucki - EcomElevator -
m.kosobucki@elevationgroup.pl - Wroctaw

sie od wyniku. Na
takim pomiarze
da sie zapisac
punkt odniesienia
w umowie.

decyzje o budzecie.

Suma platform vs kasa

Wydatek Google plus Meta
ROAS z paneli ($rednio) 6,4
MER z kasy: 250 000 / 40 000

JAK WYGLADA ZLE

Nie wiesz, jakie okno masz
ustawione. Sprzedaz po
wyswietleniu liczona jak po
kliknigciu.

Brak wykluczen. Reklama bije do
ludzi, ktorzy kanape juz maja.

Zamowienia reczne bez tagu. 20-
40% sprzedazy bez zrédta,
reklamy dostajg zero zastugi albo
cafa.

Nikt tego nie liczy. Suma
konwers;ji z platform wigksza niz
przychdd z kasy i nikogo to nie
dziwi.

Przyktad luki: sklep 250 000 zt z kasy w

205 000 zt (82%)
120 000 zt
135 000 zt

255 000 zt (102%)
40 000 zt

6,25

Platformy przypisaty sobie wigcej niz sprzedates.
Prawdziwa liczba to MER z kasy, i to na niej opierasz

Co zrobi¢ z wynikiem: mateuszkosobucki.pl/materialy/audyt-

pomiaru-30-minut



